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show: perfil dos frequentadores

As paginas seguintes tracam um perfil das pessoas que afirmaram ter assistido a pelo
menos um show nos ultimos 12 meses. As informacoes destacadas incluem género,
faixa etaria, escolaridade, renda, estado civil, numero de filhos, cor da pele e religiao.



vaili a shows

73%
68%

55%
50%

51%

56%

M. H. 12/15 16/24 25/34 35/44 45/59 60+

LEITURA:
Percentual de pessoas gue foram a um show nos ultimos 12 meses nos diferentes

subgrupos. Exemplo: entre os entrevistados com 16 a 24 anos, 73% disseram ter feito essa
atividade no periodo, acima da média da amostra (52%), marcada na linha tracejada.
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vaili a shows
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onde moram

OESTE

54%
+2

OSSO
LEITURA:

O numero em amarelo mostra a diferenca de cada regiao em
relacao a meédia da cidade do Rio de Janeiro. Por exemplo, 54% dos
moradores da Zona Oeste foram a um show nos ultimos 12 meses,
2 pontos percentuais acima da média da cidade (52%).
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show: publico potencial

A pesquisa tambeéem pediu para os entrevistados darem notas de O a 10 para seu
interesse em shows, alem de apontarem a frequéncia com que assistem a este tipo de
espetaculo. Para estimar o publico potencial, separamos quem nao fez esta atividade
no ultimo ano em dois grupos: os que declararam interesse de O a 5 e os que deram
notas de 6 a 10. Esse ultimo foi considerado o publico potencial.

A pagina 11 reune uma série de informacoes sobre este grupo, como género, idade,
numero de filhos, classificacao econdémica e escolaridade, enquanto a 12 mostra sua
distribuicao por regiao da cidade.
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onde moram?
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concerto: perfil dos frequentadores

As paginas seguintes tracam um perfil das pessoas que afirmaram ter assistido a pelo
menos um concerto nos ultimos 12 meses. As informacoes destacadas incluem género,
faixa etaria, escolaridade, renda, estado civil, numero de filhos, cor da pele e religiao.



LEITURA:

V a | a CO n Ce rtO S Percentual de pessoas que assistiram a pelo menos

um concerto nos ultimos 12 meses nos diferentes
subgrupos. Exemplo: entre os entrevistados com
ensino superior, 21% disseram ter feito essa atividade
no periodo, acima da média daamostra (9%),
marcada na linha tracejada.
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onde moram

OESTE

6% -3

OSSO
LEITURA:

Percentual de pessoas gue assistiram a um concerto nos ultimos 12 meses
segundo a regiao em que moram. Exemplo: entre os entrevistados
residentes na Zona Sul, 19% disseram ter feito essa atividade no periodo, 10
pontos percentuais acima da média da cidade (9%).

NORTE
7% -2
CENTRO

12% +3

19%
+10




concerto: publico pontecial

A estimativa do publico potencial seguiu 0 mesmo procedimento apresentado para o
teatro nas telas anteriores: a pesquisa considerou como espectador potencial quem
nao foi a espetaculo de danca, mas deu nota de 6 a 10 para seu interesse nessa

atividade cultural.

A pagina 23 reune uma série de informacoes sobre este grupo, como género, idade,
numero de filhos, classificacao econdmica e escolaridade, enquanto a 24 mostra sua

distribuicao por regiao da cidade.



0,
9% 1%
foino
ultimo
ano Nnao fol



9(y publico potencial?
O iNnteresse 6a 10

foi no
ultimo
ano



1.4 milhao

de pessoas
publico publico
potencial eventual
% 25% 66%
9 O O O
fOi nNo interesse 6 a 10 iNnteresse O a5

ultimo
ano



1.4 milhao
de pessoas

quem sao elas?



OSSO

16% 16%
16/24 25/34
37%
MASCULINO 7%
12/15 18%
35/44
19%
63% 60+ 24%
FEMININO 45/59
(o)
o a5%  29% 41%
FILHOS C  FUNDAMENTAL MEDIO
. 36%
NAO TEM CLASSIFICACAO
47% 30%
A+B SUPERIOR




onde moram?

OESTE

27%

OSSO

NORTE
36%
CENTRO

4%

SUL

18%




u."”,'ﬂ.e a‘“"’w{;”
A '.y‘);_‘,tyfﬂnt:'.‘."—“."
K> anillon? R piulie

rasd 00 g2
> .

ey’

P l“_ Ao Aiduwimms

, fise ¥ Opsanrs

2
- — 5%
A R "‘b :
i | p S

¥ Li

~ Foto Robson B.Sam

4
o/ Flickr

T

- =




sarau: perfil do publico

As paginas seguintes tracam um perfil das pessoas que afirmaram ter assistido a pelo
Mmenos um sarau nos 12 meses anteriores ao levantamento. As informacoes destacadas
incluem género, faixa etaria, escolaridade e renda.



LEITURA:

Va | a Sa ra u S Percentual de pessoas que assistiram a pelo menos
um sarau nos uUltimos 12 meses nos diferentes

subgrupos. Exemplo: entre os entrevistados das
classes A e B,16% disseram ter feito essa atividade no
periodo, acima da média da amostra (12%), marcada
na linha tracejada.
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musica: ritmo preferido

Para identificar o ritmo musical predileto dos cariocas, perguntou-se qual a preferéncia em
primeiro, segundo e terceiro lugar. A opcao por esse metodo justifica-se pelo fato de as
pessoas hao terem uma preferéncia unica. Os resultados apresentados nas paginas a
seguir baseiam-se na soma das trés perguntas, o que faz com que a soma supere 100%. Na
base de dados da pesquisa e possivel encontrar as respostas para cada colocacao
(primeiro, segundo e terceiro lugar).

Na pagina 30, os numeros dentro dos baldes mostram a variacao em relacao aos resultados
da pesquisa de 2013. Por exemplo, 39% dos cariocas afirmam gostar de MPB, 7 pontos
percentuais acima do levantamento anterior, que registrou 32% de preferéncia por esse
ritmo. A pagina seguinte apresenta a variacao dos gostos musicais dentro de diferentes
faixas etarias.

Ja 0 quadro da pagina 32 permite comparar os gostos musicais das varias regioes do Rio
em relacao a media do municipio. Os numeros nos quadrados brancos indicam a
porcentagem de entrevistados que disseram preferir cada género. Os quadrados coloridos
mostram quantos pontos percentuais cada regiao esta acima ou abaixo do total do
municipio. Finalmente, o grafico seguinte apresenta os resultados de acordo com
escolaridade e faixa de renda dos entrevistados.



estilo de musica que mais ouve
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LEITURA:
O grafico compara os resultados de 2015 com pesquisa

semelhante de 2013. No caso de gospel, por exemplo, a
indicacao +5 mostra gue a Eropqrgao de pessoas que
citaram o estilo em 2015 (22%) foi cinco pontos
percentuais maior que o registrado em 2013 (17%).
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estilo musical eidade
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géneros musicais por regiao
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perfil: preferéncias musicais
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onde moram?

OESTE

BARRA

populacao total

6,5 milhodes

populacao +12 anos

5,5 milhoes

NORTE

CENTRO
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As paginas seguintes mostram o impacto da distribuicao geografica nos habitos
culturais dos cariocas. O quadro da pagina 37 permite comparar os habitos culturais
das varias regioes do Rio em relacao a média do municipio.

Os numeros nos quadrados brancos em cima da linha que corta o grafico ao meio
indicam a porcentagem de entrevistados que disseram ter praticado cada atividade
cultural no ultimo ano em toda a cidade. Os quadrados coloridos mostram quantos
pontos percentuais cada regidao esta acima ou abaixo do total do municipio.

A pagina 39 revela a proporcao de cariocas que priorizam atividades pagas e gratuitas,
detalhando o perfil do segundo grupo. Por fim, o grafico da pagina 40 mostra o
percentual de pessoas que nao foram a museus, teatros, cinemas, shows e Circo nos
ultimos 12 meses de acordo com a regiao em que residem.



LEITURA:

COmpa ragéO entre bairrOS d a Cid ade Na média, 52% dos moradores do Rio foram a shows no tltimo ano.Na Zona

Sul, a proporcao foi de 62% (10 pontos percentuais acima da média).

RAMOS B @ | 1

:I\/IEIER E h‘ n i . +10
< < - +9
A MADUREIRA n °® D +§3
B INHAUMA | +
@ PENHA A = ® ® é'
l PAVUNA o
@ ILHA DO GOVER. e e r
B CENTRO
RIO DE JANEIRO B 35 S 31 Rt 31
B ZONA SUL e 1
@ TIJUCA z. PR 2
@ BARRA ABO ‘l 4
Y JACAREPAGUA I, ¢ i W E 5
 BANGL o8 m ON ®A A AR 7
@ CAMPO GRANDE ® @ -8
B SANTA CRUZ Wil _ g =. - ® :190
Il GUARATIBA r s T l- = & ey 1
= S O o)
5 W L E W T ® Y

CINEMA FESTAS SHOWS BIBLIOTECAS TEATRO MUSEUS DANCA CIRCO SARAUS CONCERTOS



LEITURA: OSSO

. e o e o . O grafico indica onde os moradores de cada regidao
O n d e m a | S pa rt | C | pa d a S a t | V | d a d eS C u Itu ra | S costumam fazer atividades culturais. Exemplo: a maioria
(62%) dos habitantes da Zona Norte prioriza a propria
regido, mas quase um terco (32%) desloca-se para o Centro.
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atividades culturais que mais frequenta
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posse de eletronicos e acesso a servicos

As proximas paginas apresentam uma série de informacoes relacionadas as novas
tecnologias e a sua interface com a cultura.

Foi perguntado aos entrevistados se tinham computador, celular, smartphone, tablet,
assinaturade TV a cabo e acesso a internet — ferramentas que possibilitam o

consumo de alguns bens culturais.

Os entrevistados tambem foram indagados se acessam ou nao a internet e, se sim,
com qual frequéncia. Aos gue acessam, perguntou-se ainda se participam de redes
SOcCiais e, em caso de resposta positiva, em quais costumam entrar.

Definimos como heavy user aqueles que dizem acessar a internet todos os dias.
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posse de equipamentos e acesso a internet
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26% dos entrevistados nao acessam a internet
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perfil do heavy user

QUEM ACESSA A INTERNET TODOS OS DIAS
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heavy user consome mais cultura

Na proxima pagina comparamos os habitos culturais do conjunto dos entrevistados
com o0s dos heavy users, pessoas que dizem acessar a internet diariamente.

As barras horizontais indicam o percentual de entrevistados que declararam ter feito
cada uma das atividades culturais no ultimo ano. As setas mostram o mesmo indice
quando selecionamos apenas os entrevistados que declararam navegar pela internet

todos os dias.



heavy user consome mais cultura gue a media
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iInformacao sobre cultura

Para identificar a partir de que fontes os entrevistados escolhem a programacao cultural,

foi feita uma pergunta aberta, com possibilidade de mais de uma resposta, o que faz com
que a soma dos resultados ultrapasse os 100%.

A0S que citaram jornais, revistas, radios e internet, perguntou-se qual foi o veiculo ou site.
Para quem respondeu “por meio de redes sociais’, a pesquisa procurou entender que
tipo de postagem. Além das dicas de amigos e parentes (uma espécie de boca a boca
digital), foram citadas paginas de eventos, de espacos culturais e da midia tradicional.

Para efeito de analise, apresentamos os resultados de internet e redes sociais de forma
isolada e tambem agregada.



fonte de informacao sobre cultura
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fonte de informacao sobre cultura, por idade
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de onde vem a informacao digital

DIVULGACAO DO EVENTO
NAS REDES SOCIAIS: 56%
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fontes de busca da informacao digital

SITES DE BUSCA: 56%
PORTAIS DE MIDIA: 22%
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lolele
onde compra o ingresso
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shows de musica: guem so vai se for de graca
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equipamentos e eventos culturais

Por meio de uma pergunta aberta, a qual o entrevistado podia responder livremente o que
quisesse, a pesquisa procurou identificar o espaco cultural mais freguentado pelos moradores

da capital.

As respostas, bastante variadas — incluindo parques, shoppings, igrejas e estadios de futebol —,
foram agrupadas para a montagem da pagina 61. A integra das respostas pode ser vista nas

tabelas em Excel.



espacos culturais mais frequentados
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PO
tipo de espaco cultural gue mais frequenta
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eventos culturais mais frequentados
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BIENAL FESTADEZumB BLOCOS ANIVERSARIODACIDADE sHOWDEMPB ~ SHOW  PAscoa

DO LlVRO FESTIVAL FEIRA CORRIDAS  FEIRA DA PROVIDENCIA ARLIVRE Fup

DORIO 5.CRISTOVAO £EGTA JUNINA FEIRADE ARTESANATO MOSTRA CRIOLICE
ENCONTRO DE MOTOQUEIROS NA PRACA DA BANDEIRA MISSA DE SAO JORGE

R E V E ' L L N SHOWS VIRADAO RODAS CULTURAIS DE

NATAL  GOSPEL CARIOCA RAPEMCAMPOGRANDE  crTe DE SETEMBRO
QUADRA DA MANGUEIRA  SHOW GRATUITO MARCHA
JOGOS DO FLAMENGO NO MARACANA  MARATONA  JOGOS DO VASCO NO MARACANA P/ JESUS
A VAL, DIADASMAES  RIOPARADAFUNKNOSAMBODROMO  FESTIVALDEDANCA  TREMBO SAVIBA “BAILE
TEATLliz\c/)RAEo AR  FESTIVAL RIODASOSTRAS SAMBAEMGERAL FUNK
SARAU CHURRASQUINHO NA PRAIA DE GRUMARI NCONTRO DE POESIA EM IPANEMA

FEIRA  SANTA TEREZA DE PORTAS ABERTAS  FOLIADEREIS  ©> URSOSRAPRAIA

HIPP ]
APRESENTACOES NO TEATROMUNICIPAL  FESTA DE SAO JORGE ~ Munbl R0 FUTEBOL
MUSICAL EVENTOS NO

MUSICAL BAILE DO VIADUTO DE MADUREIRA SHOPPING
KROCK IN Rl ARMAZEM DO JAZZ REALENGO C A R N AVA l_ BIBLIOTECA y

MANIFESTACOES
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/FESTAS INDIGENAS NO PONTO SOLIDARIO DA MARE SERESTA  GINASTICA DOS IDOSOS NA CLINICA DA FAMILIA DO JACAREX

BIENAL FESTADEZumB BLOCOS ANIVERSARIODACIDADE sHOWDEMPB ~ SHOW  PAscoa

DO L IVRO FESTIVAL ~ FEIRA _ CORRIDAS FEIRADAPROVIDENCIA AR LIVRE Fur

DORIO 5.CRISTOVAO EEGTA JUNINA FEIRADE ARTESANATO MOSTRA CRIOLICE
ENCONTRO DE MOTOQUEIROS NA PRACA DA BANDEIRA MISSA DE SAO JORGE

R E V E ' L L N SHOWS VIRADAO RODAS CULTURAIS DE

NATAL  GOSPEL CARIOCA RAPEMCAMPOGRANDE  ceTE DE SETEMBRO
QUADRA DA MANGUEIRA  SHOW GRATUITO MARCHA
JOGOS DO FLAMENGO NO MARACANA  MARATONA  JOGOS DO VASCO NO MARACANA P/ JESUS
DAARIYA%RCEA DIADASMAES  RIO PARADA FUNK NO SAMBODROMO ~ FESTIVALDEDANCA  TREMDOSAMBA - BAILE
TEA[FIQ\(/)R,%O AR FESTIVAL RIO DAS OSTRAS SAMBAEMGERAL FUNK
SARAU CHURRASQUINHO NA PRAIA DE GRUMARI NCONTRO DE POESIA EM IPANEMA

FEIRA  SANTA TEREZA DE PORTAS ABERTAS  FOLIADEREIS  ©> URSOSRAPRAIA

HIPP )
APRESENTACOES NO TEATROMUNICIPAL  FESTA DESAO JORGE  MUNDI  —  C0 FUTEBOL
CONCERTO EVENTOS NO

MUSICAL BAILE DO VIADUTO DE MADUREIRA SHOPPING
KROCK IN Rl ARMAZEM DO JAZZ REALENGO C A R N AVA l_ BIBLIOTECA y

MANIFESTACOES




evento cultural que mais frequenta

44%

>k 5% 4% 4% g0 o
gom % 1% 05% 05% 04% 03% 03% 02% 01%

| | | | | - |
' SHOW FEIRA FEIRA DA BAILE VIRADAO
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BIENAL FESTA ARVORE FESTIVAL ANIMA MARCHA
CARNAVAL  FUTEBOL DO LIVRO JUNINA DALAGOA  CORRIDAS DORIO MUNDI P/ JESUS
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