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museu: perfil dos frequentadores

As paginas seguintes tracam um perfil das pessoas que afirmaram ter ido ao museu
pelo menos uma vez nos ultimos 12 meses. As informacoes destacadas incluem género,
faixa etaria, escolaridade, renda, estado civil, numero de filhos, cor da pele e religiao.



LEITURA:
Percentual de pessoas gue foram ao museu
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subgrupos. Exemplo: entre os entrevistados
com ensino superior, 57% disseram ter feito
essa atividade no periodo, acimada médiada
amostra (31%), marcada na linha tracejada.
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onde moram
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LEITURA:

O numero em amarelo mostra a diferenca de cada regiao em
relacdo a média da cidade do Rio de Janeiro. Por exemplo, 28% dos
moradores da Zona Oeste foram ao museu nos ultimos 12 meses, 3
pontos percentuais abaixo da meédia da cidade (31%).
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museu: publico potencial

A pesguisa tambem pediu para os entrevistados darem notas de O a 10 para seu
interesse em museus, alem de apontarem a frequéncia com que vao a este espaco.
Para estimar o publico potencial, separamos quem nao fez esta atividade no ultimo ano

em dois grupos: os gue declararam interesse de O a5 e os que deram notas de 6 a 10.
Esse ultimo foi considerado o publico potencial.

A pagina 11 reune uma serie de informacoes sobre este grupo, como género, idade,

numero de filhos, classificacao econdmica e escolaridade, enquanto a 12 mostra sua
distribuicao por regiao da cidade.
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onde mora o publico potencial
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museu: barreiras de acesso

Para as pessoas que disseram nunca ter ido (ou ter ido ha mais de um ano) ao museu,
perguntou-se o motivo. A resposta foi espontanea e multipla, ou seja, os entrevistados
podiam alegar mais de uma razao, o que faz com que a soma dos resultados supere 0s
100%. O desinteresse (ndao gosto, nao me interesso) foi a resposta mais recorrente —
resultado semelhante ao de outras pesquisas realizadas no Brasil e no exterior.

Na pagina 16, os numeros dentro dos baldées mostram a variacao em relacao aos resultados
da pesquisa de 2013. Por exemplo, 39% dos cariocas afirmam nao ir a museus por falta de
interesse, 26 pontos percentuais abaixo do levantamento anterior, quando 65% dos

entrevistados alegaram esse motivo.

Nas paginas 1/ e 18, sao apresentados os recortes por género, faixa etaria, escolaridade,
renda e regido da cidade para aqueles que nao tém interesse em ir ao museu. Os
graficos seguintes comparam o perfil dos frequentadores de museus com o dagueles
que vao a exposicoes de arte e feiras de arte e artesanato.
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LEITURA:
O grafico compara os resultados de 2015 com pesquisa

semelhante de 2013. No caso de falta de tempo, por
exemplo, aindicacao +23 mostra que a proporcao de
pessoas que alegaram esse motivo em 2015 (29%) foi 23
pontos percentuais maior que o registrado em 2013 (6%).
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LEITURA:
~ ~ 2 Percentual de pessoas que ndo foramao
q u e m nao g OSta Ou nao tem | nteresse e m m u Seu S museu nos ultimos 12 meses nos diferentes
subgrupos. Exemplo: entre os
entrevistados com ensino fundamental,
46% disseram nao ter feito essa atividade

no periodo, acima da media daamostra
(39%), marcada na linha tracejada.
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gquem nao gosta ou nao tem interesse em museus
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CO®SO
foi no ultimo ano, museus x exposicoes de arte
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fol no ultimo ano, museus X feiras de arte e artesanato
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onde moram?
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AsS paginas seguintes mostram o impacto da distribuicao geografica nos habitos
culturais dos cariocas. O quadro da pagina 25 permite comparar os habitos culturais
das varias regidoes do Rio em relacao a média do municipio. Os numeros nos quadrados
brancos em cima da linha que corta o grafico ao meio indicam a porcentagem de

entrevistados que disseram ter praticado cada atividade cultural no ultimo ano em
toda a cidade.

Os quadrados coloridos mostram quantos pontos percentuais cada regidao esta acima
ou abaixo do total do municipio. O grafico mostra, para cada regiao, se o percentual de

pessoas que praticaram essas atividades culturais esta acima ou abaixo do total da
amostra.

A pagina 26 revela a proporcao de cariocas que priorizam atividades pagas e gratuitas,
detalhando o perfil do segundo grupo. Por fim, o grafico da pagina 27 mostra o
percentual de pessoas que nao foram a museus, teatros, cinemas, shows e Circo nos
ultimos 12 meses de acordo com a regiao em que residem.



LEITURA: OSSO
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(62%) dos habitantes da Zona Norte prioriza a propria
regido, mas quase um terco (32%) desloca-se para o Centro.
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LEITURA:

com pa 'd gé O en t e ba i ALONS d d C i d a d e Na media, 31% dos moradores do Rio foram ao museu no ultimo ano. Na

Zona Sul, a proporcao foi de 54% (23 pontos percentuais acima da média).
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posse de eletronicos e acesso a servicos

As proximas paginas apresentam uma série de informacoes relacionadas as novas
tecnologias e a sua interface com a cultura.

Foi perguntado aos entrevistados se tinham computador, celular, smartphone, tablet,
assinaturade TV a cabo e acesso a internet — ferramentas que possibilitam o
consumo de determinados bens culturais.

Os entrevistados tambem foram indagados se acessam ou nao a internet e, se sim,
com qual frequéncia. Aos gue acessam, perguntou-se ainda se participam de redes
SOcCiais e, em caso de resposta positiva, em quais costumam entrar.

Definimos como heavy user aqueles que dizem acessar a internet todos os dias.
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perfil do heavy user

QUEM ACESSA A INTERNET TODOS OS DIAS
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heavy user consome mais cultura

Na proxima pagina comparamos os habitos culturais do conjunto dos entrevistados
com o dos heavy users, pessoas que dizem acessar a internet diariamente.

As barras horizontais indicam o percentual de entrevistados que declararam ter feito
cada uma das atividades culturais no ultimo ano. As setas mostram o mesmo indice
quando selecionamos apenas os entrevistados que declararam navegar pela internet

todos os dias.



heavy user consome mais cultura gue a media
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iInformacao sobre cultura

Para identificar a partir de que fontes os entrevistados escolhem a programacao cultural,

foi feita uma pergunta aberta, com possibilidade de mais de uma resposta, o que faz com
que a soma dos resultados ultrapasse os 100%.

A0S que citaram jornais, revistas, radios e internet, perguntou-se qual foi o veiculo ou site.
Para quem respondeu “por meio de redes sociais’, a pesquisa procurou entender que
tipo de postagem. Além das dicas de amigos e parentes (uma espécie de boca a boca
digital), foram citadas paginas de eventos, de espacos culturais e da midia tradicional.

Para efeito de analise, apresentamos os resultados de internet e redes sociais de forma
iIsolada e tambem agregada.
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OOHO

fonte de informacao sobre cultura, por idade
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de onde vem a informacao digital
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fontes de busca da informacao digital
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costuma acessar sites de museus?
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museus: guem so vai se for de graca
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equipamentos e eventos culturais

As duas proximas paginas mostram o percentual e o perfil de cariocas que frequentam
atividades culturais ao ar livre. Na sequéncia, por meio de uma pergunta aberta, a qual o
entrevistado podia responder livremente o que quisesse, a pesguisa procurou identificar o
espaco cultural mais fregquentado pelos moradores da capital.



frequenta atividades culturais ao ar livre
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frequenta atividades culturais ao ar livre
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espacos culturais mais frequentados
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t'pO de espago CU|tLI ral que ma's frequenta O grafico abaixo € o resultado do agrupamento de

respostas abertas mencionadas na tela anterior.
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eventos culturais mais frequentados
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eventos culturais mais frequentados Chamaatengioaquantidadedie
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evento cultural que mais frequenta
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A pesquisa escolheu 38 espacos culturais e fez perguntas fechadas para saber se o entrevistado
ja ouvira falar de cada equipamento, se ja tinha visitado cada um ao menos uma vez e se residia
proximo a algum deles. Os resultados foram divididos em trés grupos (espacos de cultura;
teatros, museus e planetarios; e lonas e arenas) e sao apresentados entre as paginas 56 e 64. Na
pagina 65, € possivel ver a avaliacao que os usuarios fizeram desses 38 espacos.



equipamentos: espacos de cultura

PARQUE DAS RUINAS
CINE NOVA BRASILIA

HELIO OITICICA

P.DYLASYLVIA DE SA

CONHECE
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43%
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equipamentos: espacos de cultura

IMPERATOR

CINE MEIER

CASTELINHO DO FLAMENGO
BIBLIOTECA DE BOTAFOGO
PARQUE DAS RUINAS

CINE NOVA BRASILIA
CENTRO A. DA TAVOLA
CENTRO COREOGRAFICO
HELIO OITICICA

LAURINDA SANTOS LOBOS
CALOUSTE GULBENKIAN

P.DYLA SYLVIA DE SA

JAFOI

OSSO

CONHECE/NAO FOI
PASY



equipamentos: espacos de cultura

CASTELINHO DO FLAMENGO

PARQUE DAS RUINAS
CINE NOVA BRASILIA

CENTRO COREOGRAFICO
HELIO OITICICA

P.DYLASYLVIA DE SA

JAFOI

10%

5%
4%

6%

11%
10%

OSSO

FOI E MORA PERTO
50%



equipamentos: teatros, museus e planetarios

CONHECE

ZIEMBINSKI 27%
26%
24%

SERGIO PORTO

MEMORIAL GETULIO VARGAS
PLANETARIO DE SANTA CRUZ 28%

43%

40%

52%
49%

58%

62%

76%
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equipamentos: teatros, museus e planetarios

JAFOI CONHECE/NAO FOI

CARLOS GOMES 36%
IPANEMA

MARIA CLARA MACHADO
GONZAGUINHA
ZIEMBINSKI

SALA BADEN POWELL
CAFE PEQUENO

SERGIO PORTO

PLANETARIO DA GAVEA
MUSEU DE ARTE DO RIO

MEMORIAL GETULIO VARGAS 10%
PLANETARIO DE SANTA CRUZ 7%

37%




EO®SO
equipamentos: teatros, museus e planetarios

JAFOI FOI E MORA PERTO

49%

MARIA CLARA MACHADO 12%
6%’ 6%
ZIEMBINSK| %0 1%

6% 27%
CAFE PEQUENO 20%
SERGIO PORTO 21%
27% } 29%

MEMORIAL GETULIO VARGAS 10% 18%
PLANETARIO DE SANTA CRUZ 7% 22%




equipamentos: lonas e arenas

CONHECE
31%
26%

LONA ELZA OSBORNE 22%

21%
LONA JOAO BOSCO 21%
LONA RENATO RUSSO 21%

20%
LONA TERRA 19%
LONA SANDRA DE SA
14%
23%

ARENA DICRO 22%
ARENA JOVELINA P.NEGRA 22%

ARENA CHACRINHA 18%
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equipamentos: lonas e arenas

JAFOI CONHECE/NAO FOI

o%

LONA GILBERTO GIL

LONA HERMETO PASCOAL
LONA ELZA OSBORNE
LONA JACOB DO BANDOLIM
LONA JOAO BOSCO

LONA RENATO RUSSO
LONA HERBERT VIANNA
LONA TERRA

LONA SANDRA DE SA

LONA CARLOS ZEFIRO

ARENA FERNANDO TORRES
ARENA DICRO

ARENA JOVELINA P. NEGRA
ARENA CHACRINHA

20%
18%
20%




@OSO
equipamentos: lonas e arenas

JAFOI FOI E MORA PERTO

LONA ELZA OSBORNE
LONA JOAO BOSCO
LONA RENATO RUSSO 4% 48%
2% 4%
LONA TERRA 35%
LONA SANDRA DE SA
4% 29%
ARENA DICRO 4%
ARENA JOVELINA P. NEGRA 3%

ARENA CHACRINHA 2% 3%



equipamentos: avaliacao media

ESPACOS DE CULTURA

CALOUSTE GULBENKIAN

CENTRO COREOGRAFICO
CENTRO A. DA TAVOLA

CINE MEIER
BIBLIOTECA DE BOTAFOGO

LAURINDA SANTOS LOBOS

MEDIA

8.5

8.3
8.3

8.2
8.1

7.5

TEATROS, MUSEUS E PLAN.

MARIA CLARA MACHADO

CAFE PEQUENO
SERGIO PORTO

ZIEMBINSKI

MEMORIAL GETULIO VARGAS
PLANETARIO DE SANTA CRUZ

MEDIA LONAS E ARENAS
8.4 LONA JOAO BOSCO
8.3 LONA TERRA
8.2 LONA RENATO RUSSO
28 LONA SANDRA DE SA
LONA HERMETO PASCOAL
8.0
80 ARENA DICRO
ARENA CHACRINHA
ARENA FERNANDO TORRES

OOHO

MEDIA

8.1

8.1
8.1

/9
/.8

8.3
8.2
/9
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