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cinema: perfil dos frequentadores

As paginas seguintes tracam um perfil das pessoas que afirmaram ter ido ao cinema
pelo menos uma vez nos 12 meses anteriores a pesquisa. As informacoes destacadas
incluem género, faixa etaria, escolaridade, renda, estado civil, nuumero de filhos, cor da
pele e religiao.



LEITURA:
Percentual de pessoas que foram ao cinema nos 12 meses anteriores a pesquisa nos diferentes

V a | a O C ' n e m a subgrupos. Exemplo: entre os entrevistados com das classes A e B, 85% disseram ter feito essa
atividade no periodo, acima da meédia da amostra (67%), marcada na linha tracejada.
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onde moram

OESTE
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LEITURA:

O numero em amarelo mostra a diferenca de cada regiao em
relacdo a meédia da cidade do Rio de Janeiro. Por exemplo, 63% dos
moradores da Zona Oeste foram ao cinema nos ultimos 12 meses,
4 pontos percentuais abaixo da média da cidade (67%).
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cinema: publico potencial

A pesquisa tambeéem pediu para os entrevistados darem notas de O a 10 para seu
interesse em cinema, alem de apontarem a freguéncia com que vao a este espaco. Para
estimar o publico potencial, separamos quem nao fez esta atividade no ultimo ano em
dois grupos: os qgue declararam interesse de O a5 e os que deram notas de 6 a10. Esse
ultimo foi considerado o publico potencial.

A pagina 11 reune uma série de informacoes sobre este grupo, como género, idade,
numero de filhos, classificacao econdémica e escolaridade, enquanto a 12 mostra sua
distribuicao por regiao da cidade.
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onde mora o publico potencial ?
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A pesguisa pediu para gue os entrevistados apontassem quais fatores eram mais
determinantes para a escolha de um filme no cinema em primeiro, segundo e terceiro
lugar.

Os numeros apresentados na pagina a seguir mostram o resultado agregado, obtido a
partir da soma do resultado das trés perguntas. Na base de dados da pesquisa &
possivel encontrar as respostas para cada colocacao (primeiro, segundo e terceiro
lugar).

Os participantes também apontaram sua preferéncias em relacao a filmes 2D ou 3D,
dublado ou legendado, e indicaram os espacos onde costumam ir ao cinema. Por fim,
0s entrevistados revelaram sua preferéncia por filmes e séries nacionais, citando os
titulos que mais gostaram.
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..que respondem por 41% da bilheteria
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serie brasileira de que mais gostou
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cinema: barreiras de acesso

Para as pessoas que disseram nunca ter ido (ou ter ido ha mais de um ano) ao cinema,
perguntou-se o motivo. A resposta foi espontanea e multipla, ou seja, os entrevistados
podiam alegar mais de uma razao, o que faz com que a soma dos resultados supere 0s
100%. O desinteresse (nao gosto, nao me interesso) foi a resposta mais recorrente —
resultado semelhante ao de outras pesquisas realizadas no Brasil e no exterior.

Na pagina 26, os humeros dentro dos baldes mostram a variagcao em relacao aos resultados
da pesquisa de 2013. Por exemplo, 35% dos cariocas afirmam nao ir ao cinema por falta de
interesse, 13 pontos percentuais abaixo do levantamento anterior, quando 49% dos
entrevistados alegaram esse motivo.

Na pagina 2/, sao apresentados os recortes por género, faixa etaria, escolaridade e
renda para aqueles que nao tém interesse em ir ao cinema.
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razoes para nao ir ao cinema
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LEITURA:
O grafico compara os resultados de 2015 com pesquisa

semelhante de 2013. No caso de falta de tempo, por
exemplo, aindicacdo +21 mostra que a proporcao de
pessoas que alegaram esse motivo em 2015 (27%) foi 21
pontos percentuais maior que o registrado em 2013 (6%).
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LEITURA:

CO m O V a r | a O d e S | n te re S Se Percentual de pessoas que nao foramao
cinema nos ultimos 12 meses nos diferentes
subgrupos. Exemplo: entre os entrevistados
com ensino fundamental, 41% disseram nao ter

feito essa atividade no periodo,acimada meédia
da amostra (35%), marcada na linha tracejada.
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AsS paginas seguintes mostram o impacto da distribuicao geografica nos habitos
culturais dos cariocas. As telas 31 e 32 comparam a distribuicao da populacao comade
salas de cinema e a bilheteria registrada em cada localidade, mostrando quais regioes
privilegiam filmes nacionais e estrangeiros.

Ja o quadro da pagina 33 permite comparar os habitos culturais das varias regioes do
Rio em relacao a média do municipio. Os numeros nos quadrados brancos em cima da
linha que corta o grafico ao meio indicam a porcentagem de entrevistados que
disseram ter praticado cada atividade cultural no ultimo ano em toda a cidade.

Os quadrados coloridos mostram quantos pontos percentuais cada regido esta acima
ou abaixo do total do municipio.

A pagina 34 revela a proporcao de cariocas gue priorizam atividades pagas e gratuitas,
detalhando o perfil do segundo grupo. Por fim, o grafico da pagina 35 mostra o
percentual de pessoas que nao foram a museus, teatros, cinemas, shows e circo nos
ultimos 12 meses de acordo com a regiao em que residem.



LEITURA: OSSO

. e o e o . O grafico indica onde os moradores de cada regidao
O n d e m a | S pa rt | C | pa d a S a t | V | d a d eS C u Itu ra | S costumam fazer atividades culturais. Exemplo: a maioria
(62%) dos habitantes da Zona Norte prioriza a propria
regido, mas quase um terco (32%) desloca-se para o Centro.
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LEITURA:

CO m pa ra gé O e n t re ba i |’ rO S d a C i d a d e Na média, 67% dos moradores do Rio foram ao cinema no ultimo ano. Na

Zona Sul, a proporcao foi de 89% (22 pontos percentuais acima da média).
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posse de eletronicos e acesso a servicos

As proximas paginas apresentam uma série de informacoes relacionadas as novas
tecnologias e a sua interface com a cultura.

Foi perguntado aos entrevistados se tinham computador, celular, smartphone, tablet,
assinaturade TV a cabo e acesso a internet — ferramentas que possibilitam o

consumo de alguns bens culturais.

Os entrevistados tambem foram indagados se acessam ou nao a internet e, se sim,
com qual frequéncia. Aos gue acessam, perguntou-se ainda se participam de redes
SOcCiais e, em caso de resposta positiva, em quais costumam entrar.

Definimos como heavy user aqueles que dizem acessar a internet todos os dias.
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26% dos entrevistados nao acessam a internet
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perfil do heavy user
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heavy user consome mais cultura

Na proxima pagina comparamos os habitos culturais do conjunto dos entrevistados
com o dos heavy users, pessoas que dizem acessar a internet diariamente.

As barras horizontais indicam o percentual de entrevistados que declararam ter feito
cada uma das atividades culturais no ultimo ano. As setas mostram o mesmo indice
quando selecionamos apenas os entrevistados que declararam navegar pela internet

todos os dias.



heavy user consome mais cultura gue a media
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assistir a filmes

A pesquisa perguntou se o entrevistado costuma assistir a filmes em a) video, DVD ou
blu-ray, b) em canais da TV aberta, c) em canais da TV paga, d) filmes sob demanda e e)
filmes baixados ou exibidos na internet. Na sequéncia, o entrevistado indicou o tipo de
programacao preferida em cada uma dessas plataformas.

Para identificar o género de filme preferido pelos entrevistados, foi adotado o seguinte
critério: perguntou-se qual sua preferéncia em primeiro, segundo e terceiro lugar. A
opcao por esse metodo justifica-se pelo fato de as pessoas hao terem uma preferéncia

unica.

Os numeros apresentados na pagina 51 mostram o resultado agregado, obtido a partir
da soma do resultado das trés perguntas. Na base de dados da pesquisa € possivel
encontrar as respostas para cada colocacao (primeiro, segundo e terceiro lugar).
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géneros preferidos em dvd/blu-ray
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géneros preferidos sob demanda
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género de filme preferido
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jogos: perfil do publico

As paginas seguintes tracam um perfil das pessoas que afirmaram ter jogado games
pelo menos uma vez nos 12 meses anteriores ao levantmento. As informacoes
destacadas incluem género, faixa etaria, escolaridade e renda. No quadro intitulado

“onde moram?”, o numero em amarelo mostra a diferenca da regiao em relacao a
media da cidade do Rio de Janeiro.
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jogou no ultimo ano
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onde moram

OESTE

52%
+6

OSSO
LEITURA:

Percentual de pessoas gue jogaram games nos ultimos 12 meses
segundo a regiao em que moram. Exemplo: entre os entrevistados
residentes na Barra, 45% disseram ter feito essa atividade no
periodo, 1 ponto percentual abaixo da média da cidade (46%).

NORTE

43% -3 CENTRO
36% -10

SUL
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iInformacao sobre cultura

Para identificar a partir de que fontes os entrevistados escolhem a programacao cultural,

foi feita uma pergunta aberta, com possibilidade de mais de uma resposta, o que faz com
que a soma dos resultados ultrapasse os 100%.

A0S que citaram jornais, revistas, radios e internet, perguntou-se qual foi o veiculo ou site.
Para quem respondeu “por meio de redes sociais’, a pesquisa procurou entender que
tipo de postagem. Além das dicas de amigos e parentes (uma espécie de boca a boca
digital), foram citadas paginas de eventos, de espacos culturais e da midia tradicional.

Para efeito de analise, apresentamos os resultados de internet e redes sociais de forma
iIsolada e tambem agregada.



fonte de informacao sobre cultura
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fonte de informacao sobre cultura
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fonte de informacao sobre cultura, por idade

60%

BOCA ABOCA 46%
DIGITAL 42%

TELEVISAO 40%
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de onde vem a informacao digital

DIVULGACAO DO EVENTO
NAS REDES SOCIAIS: 56%

INDICACAO DE AMIGOS
NAS REDES SOCIAIS: 40%

PELO ESPACO CULTURAL
QUE PROMOVE O
EVENTO: 15%

PAGINAS DEJORNAIS E
REVISTAS NAS REDES

SOCIAIS: 11%

30%

recebem
iInformacoes
de cultura
pelas redes
SOciais



fontes de busca da informacao digital

SITES DE BUSCA: 56%
PORTAIS DE MIDIA: 22%

OUTROS SITES, . bgsca 1k O
BLOGS OU iInformacoes de o
APLICATIVOS: 21%

cultura na internet

SITES DE ESPACOS
CULTURAIS: 10%



a internet

izados gratuitamente

tuma pagar por filmes baixados na internet

7% 93%




lolele
onde compra o ingresso

INTERNET BILHETERIA NUNCA PAGA

CINEMA 86%

MUSEUS 72%

TEATRO 73%

DANCA 64%

SHOWS DE MUSICA 6/%

CONCERTOS 63%




cinema: quem compra ingresso pela internet
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equipamentos e eventos culturais

Por meio de uma pergunta aberta, a qual o entrevistado podia responder livremente o que
quisesse, a pesquisa procurou identificar o espaco cultural mais freguentado pelos moradores

da capital.

As respostas, bastante variadas — incluindo parques, shoppings, igrejas e estadios de futebol —,
foram agrupadas para a montagem da pagina 69. A integra das respostas pode ser vista nas

tabelas em Excel.



espacos culturais mais frequentados
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PO
tipo de espaco cultural gue mais frequenta

18%

17%

Nelgs
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eventos culturais mais frequentados

d
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evento cultural que mais frequenta

44%

>k 5% 4% 4% g0 o
gom % 1% 05% 05% 04% 03% 03% 02% 01%

| | | | | - |
' SHOW FEIRA FEIRA DA BAILE VIRADAO
REVEILLON | ROCKINRIO | BLOCOS ARLIVRE | S.CRISTOVAO | PROVIDENCIA FUNK CARIOCA
BIENAL FESTA ARVORE FESTIVAL ANIMA MARCHA
CARNAVAL  FUTEBOL DO LIVRO JUNINA DALAGOA  CORRIDAS DORIO MUNDI P/ JESUS



A pesquisa escolheu 12 espacos culturais e fez perguntas fechadas para saber se o entrevistado
ja ouvira falar de cada equipamento, se ja tinha visitado cada um ao menos uma vez e se residia
proximo a algum deles. Os resultados foram divididos sao apresentados entre as paginas /74 e
/6.



equipamentos: espacos de cultura

PARQUE DAS RUINAS
CINE NOVA BRASILIA

HELIO OITICICA

P.DYLASYLVIA DE SA

CONHECE

9%

13%
1%

18%

25%
23%
PAVS

32%

40%

43%

49%
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equipamentos: espacos de cultura

IMPERATOR

CINE MEIER

CASTELINHO DO FLAMENGO
BIBLIOTECA DE BOTAFOGO
PARQUE DAS RUINAS

CINE NOVA BRASILIA
CENTRO A. DA TAVOLA
CENTRO COREOGRAFICO
HELIO OITICICA

LAURINDA SANTOS LOBOS
CALOUSTE GULBENKIAN

P.DYLA SYLVIA DE SA

JAFOI

CONHECE/NAO FOI

29%



equipamentos: espacos de cultura

CASTELINHO DO FLAMENGO

PARQUE DAS RUINAS
CINE NOVA BRASILIA

CENTRO COREOGRAFICO
HELIO OITICICA

P.DYLASYLVIA DE SA

JAFOI
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11%
10%

OSSO

FOI E MORA PERTO
50%
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